Regulamentul Oficial al Campaniei promotio
DUPLIC AT ,Marlboro — Simte energia orasului’{3

Campania promotionald ,Marlboro — Simte energia orasului” (numitad in cele ce za ,Campania”),
este organizata de Philip Morris Trading S.R.L (numitd in prezentul Regulament “Organizatorul”), cu sediul in
Otopeni, Str. Horia, Closca si Crisan nr. 83-105, cladirea A, Judetul Iifov, Romania, inmatriculata la Registrul
Comertului sub numarul J23/511/2004, avénd CIF RO 4888165. Participantii la aceasta Campanie
promotionala sunt obligati sa respecte termenii si conditiile Regulamentului Oficial, potrivit celor mentionate
mai jos (denumit Tn continuare “Regulament Oficial”).

Regulamentul Oficial este intocmit si va fi facut public conform legislatiei aplicabile in Romania, fiind disponibil
oricarui solicitant, pe perioada de desfasurare a Campaniei promotionale, pe website-ul www.yourdecision.ro
(acesta avand ca scop facilitarea introducerii de coduri si informarea generald cu privire la Campanie), ori
apeland linia telefonica a Campaniei promotionale 021.308.83.88 (tarif normal), de luni pana vineri, in
intervalul 09:00:00 — 18:00:00, exceptie facand sarbatorile legale.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica prezentul Regulament Oficial, urménd ca astfel de modificari sa
intre in vigoare numai dupa aducerea la cunostinfa publicului a respectivelor modificari pe website-ul
www.yourdecision.ro.

SECTIUNEA 2. ARIA GEOGRAFICA DE DESFASURARE A CAMPANIEI PROMOTIONALE
Campania promotionala este organizata si se desfagoara pe teritoriul Romaniei.

SECTIUNEA 3. PRODUSELE PARTICIPANTE LA CAMPANIA PROMOTIONALA

La Campania promotionala participa urmdtoarele variante de pachete de tigarete din gama Marlboro:
Marlboro Gold, Marlboro Gold 100'S, Marlboro Red, Marlboro Red 100'S, Marlboro Filter Plus,
Marlboro Filter Plus 100'S, Marlboro XL Touch Plus, Marlboro XL Touch, Marlboro XL Fine Touch,
Marlboro Fine Touch KS, Marlboro Touch KS, Marlboro Gold Touch XL, Marlboro Micro Touch
(Green), Marlboro Micro Touch, Marlboro Micro Fine Touch, Marlboro Red Touch XL, Marlboro
Cigarillos Storm Mist, Marlboro Cigarillos Forest Mist care contin coduri unice formate din 8 sau 10
caractere alfanumerice tipdrite in interiorul capacului pachetului.

Codurile inscriptionate pe diverse alte materiale tiparite din alte Campanii promotionale sau gdsite de
consumatori in pachete de tigarete mai vechi, respectiv pachete de tigarete fabricate anterior anului 2016,
sau deja inscrise si declarate valide intr-o alta Campanie promotionald a Organizatorului nu sunt participante
la prezenta Campanie Promotionald. In cazul in care un consumator va incerca sa inscrie in Campanie un
astfel de cod, acesta va primi un mesaj de raspuns din partea Organizatorului, prin care va fi informat c
acest cod nu este valid si va fi considerata participare invalida la prezenta Campanie Promotionala.

in prezenta Campanie promotionald, folosirea codurilor unice aflate in interiorul pachetelor de tigarete
participante poate fi facuta exclusiv pe perioada Campaniei promotionale, care este 22 aprilie 2024, ora
14:00:00 — 01 iulie 2024, ora 23:59:59, (inclusiv).

Nu se acceptd utilizarea de cdtre participanti la aceastda Campanie promotionald a unor coduri prezente in
pachetele de tigarete, altele decat cele prezentate mai sus in acestd sectiune sau a unor coduri participante la
alte campanii promotionale.

SECTIUNEA 4. DURATA CAMPANIEI PROMOTIONALE

Campania promotionala va incepe pe data de 22 aprilie 2024, ora 14:00:00 si se va derula zilnic in
intervalul orar 00:00:00 — 23:59:59 (inclusiv), exceptie facand ziua de 22 aprilie 2024, cand intervalul de
desfasurare a campaniei va fi cuprins intre 14:00:00 — 23:59:59 (inclusiv), pana la data de 01 iulie 2024,
ora 23:59:59 (inclusiv), cu respectarea datelor prevazute in prezentul Regulament Oficial.

La data incheierii Campaniei promotionale, produsele participante la aceasta Campanie ce prezintd coduri
tiparite in interiorul capacului pachetului, determinate conform Sectiunii 3 de mai sus fsi pierd aceasta calitate.
Organizatorul nu isi asuma nicio responsabilitate cu privire la orice considerente faptice de naturd a determina
participantii la Campania promotionala sa considere continuarea Campaniei promotionale ulterior datei de 01
iulie 2024, ora 23:59:59 (inclusiv), cu exceptia cazului in care o astfel de continuare ar avea loc ca rezultat al
unui Act Aditional la prezentul Regulament Oficial, adus la cunostinta publicului prin modalitdtile prevazute la
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Sectiunea 1 de mai sus.

SECTIUNEA 5. CONDITII DE PARTICIPARE LA CAMPANIA PROMOTIONALA

La aceastd Campanie promotionald pot participa cetitenii roméani, cu varsta de peste 18 ani Impliniti pana la
data Tnscrierii in prezenta Campanie promotionald (denumiti in continuare ,adulti”), fumatori, care a
domiciliul sau resedinta in Roménia si rezidentji in Roménia care indeplinesc aceleasi cerinte de varstd si carfe:
au statut de fumétori (denumiti in continuare "Participanti”). Participantii trebuie sa detind Buletin/Carte de
identitate/documente eliberate de autorit3tile statului roman, care sa ateste rezidenta pe teritoriul Romaniei
conform cadrului legal aplicabil.

Pentru a putea participa la prezenta Campanie Promotionala, Participantul trebuie s& parcurga si sa finalizeze
cu succes procesul de verificare a vérstei, prin intermediul verificarii faciale prin intermediul website-ului
www.yourdecision.ro.

Dupa finalizarea cu succes a validarii varstei, consumatorul va completa in ecranul urmator numarul de telefon
mobil. In aceastd etapa, Participantul va primi prin SMS, la numarul de telefon mobil introdus anterior, un cod
de confirmare format din 5 caractere alfanumerice. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru neprimirea
sau primirea intdrziatd a SMS-urilor din cauze care nu depind direct de el, cum ar fi, dar nelimitandu-se la,
defectiuni tehnice ale operatorilor de telefonie mobila.

Participantul trebuie sa introducd in ecranul urmator al website-ului codul primit prin SMS si sa confirme astfel
ca se afld in posesia telefonului cu numarul introdus in ecranul anterior. in aceastd etapd, Participantul isi va
seta o parold de accesare cont, pe care o va utiliza ulterior pentru conectarea in contul sau in cadrul website-
ului destinat prezentei campanii, www.yourdecision.ro.

Ulterior initierii unei sesiuni in cadrul website-ului destinat prezentei Campanii, Participantul va putea
inregistra coduri, potrivit mecanismului descris la Sectiunea 6 de mai jos, fard a mai fi necesard aceasta
verificare.

In cazul initierii unei noi sesiuni fn cadrul website-ului destinat prezentei Campanii, Participantul va relua
procesul de verificare a varstei prin intermediul verificarii faciale, iar ulterior se va conecta la contul sau
utilizidnd numarul de telefon si parola setata anterior.

Participantii trebuie sa detind un numér de telefon mobil, valabil in una din retelele de telefonie mobila
Vodafone, Orange, Telekom Mobile sau DigiMobil pe care sa il utilizeze pentru inscrierea in Campanie si la
care sa poatd fi contactati pe toatd durata Campaniei promotionale.

La Campania promotionald nu au dreptul s& participe angajatii societatilor Philip Morris Trading S.R.L., Philip
Morris Roméania S.R.L. sau angajatii companiilor organizatoare implicate in desfasurarea acestei Campanii i
nici angajatii celorlalte entitéti legale implicate in aceastd actiune (inclusiv reprezentantii Organizatorului din
cadrul acestei Campanii promotionale sau reprezentantii magazinelor in care sunt comercializate pachetele de
tigarete, parte din Campanie), precum si niciunul dintre membrii familillor acestora (copii, parinti, sot/sotie,
frate/sord). Prin implicare in organizarea Campaniei promotionale se intelege derularea activitatilor care au
legdturd cu modalitatea de acordare a premiilor, algoritmi, trageri la sorti, procese de selectie si orice alte
actiuni care influenteaza sau pot influenta determinarea castigatorilor Campaniei.

Din dorinta de a nu prejudicia niciun participant fuméator adult care doreste sa participe la prezenta Campanie
promotionald, Organizatorul isi rezervd dreptul sa poatd efectua verificdri in ceea ce priveste corecta
participare la Campania promationald, cum ar fi, dar faré a se limita la, incercari de inregistrari multiple pentru
acelasi participant, in scopul elud&rii prevederilor acestui regulament (a se vedea sectiunea 6.1 de mai jos).

Participantii la prezenta Campanie promotionald trebuie sa pastreze, pentru situatia in care Organizatorul
doreste s& verifice corecta participare la Campania promotionald, atat codurile unice tipdrite in interiorul
capacelor pachetelor de tigarete participante la Campania promotionald, cat si documentele justificative care
atestd achizitia pachetelor de tigarete participante (bonuri fiscale aferente achizitiondrii pachetelor de
tigarete). Aceastd reguld se aplicd de la inceputul Campaniei promotionale si este valabild pe toata perioada
acesteia.

in cazul in care, n urma verificirilor desfésurate de cétre Organizator, rezultd ca procesul de participare a fost
fraudat sau participantul nu doreste si / sau nu are documentele justificative necesare de achizitie a
pachetelor de tigarete participante la aceastd Campanie promotionald, Organizatorul isi rezervd dreptul de a
retrage participantilor premiile obtinute ca rezultat al activitatii lor gi / sau sa restrictioneze participarea la
Campania promotionald pand la incheierea acesteia.

in cazul in care sunt identificate persoane care au influentat sau au facilitat castigarea de premii necuvenite,
Organizatorul are dreptul de a cere urmdrirea in instantd a respectivelor persoane, pe baza dovezilor

2



existente.

SECTIUNEA 6. MECANISMUL DE PARTICIPARE LA CAMPANIA PROMOTIONALA

_i}}A <81 Participarea in Campania Promotionala

= iparea in Campania promotionald se face prin inscrierea in cadrul website-ului destinat prezentei
R\ Ca 1Re ii www.yourdecision.ro cu numar unic de telefon a unui cod unic, alcatuit din 8 sau 10 caractere
BN alfa erice, tipdrit in interiorul capacului pachetelor de tigarete participante la Campania promotionald
(cEr} aFm Sectiunii 3: ,Produsele participante la Campania promotionala”).

\Vel)
Z L. X ,< 7D
e QL.M? zenta Campanie promotionald, folosirea tuturor acestor coduri unice este valabild exclusiv pe perioada
""’&'L 10 paniei promotionale, care este 22 aprilie 2024, ora 14:00:00 — 01 iulie 2024, ora 23:59:59,
(inclusiv).

Pentru a participa la prezenta Campanie promotionald, adultii fumatori trebuie sa indeplineascd cumulativ
urmatoarele conditii:

1/ S& cumpere minimum un pachet de tigarete dintre cele mentionate la Sectiunea 3 ,Produsele participante
la Campania promotionala”;

2/ Sa parcurgd procesul de verificare a varstei descris la Sectiunea 5 de mai sus;

3/ Sa inscrie in Campania promotionala o singura dats, codul unic tiparit in interiorul capacului unuia dintre
pachetele de tigarete participante la Campania promotionala.

Inscrierea in Campania promotionald a codului unic se poate face o singura datd pentru fiecare cod unic valid
prin website-ul de introducere coduri si informare utilizat n Campania promotionald, respectiv
www.yourdecision.ro, zilnic, in intervalul orar 00:00:00 — 23:59:59 (inclusiv), pe toatd perioada deruldrii
Campaniei promotionale, exceptie facand data de 22 aprilie 2024, cand intervalul de participare este cuprins
intre 14:00:00 — 23:59:59 (inclusiv).

O zi de Campanie promotionald se defineste astfel: ziua curentd, de la ora 00:00:00, pana la ora 23:59:59
(inclusiv), exceptie facand data de 22 aprilie 2024, cand intervalul de participare este cuprins intre 14:00:00 —
23:59:59 (inclusiv).

O saptdmana de Campanie promotionald se defineste astfel: de luni, de la ora 00:00:00, pana duminicd la ora
23:59:59 (inclusiv), exceptie facand
- prima saptdmana de campanie, care se deruleaza de luni, de la ora 14:00:00, pana duminic3 la ora
23:59:59 (inclusiv) si
- ultima sdptamand de campanie, care se deruleaza de luni, de la ora 00:00:00, pana lunea viitoare la
ora 23:56:59.

Un participant va fi identificat pe perioada prezentei Campanii promotionale dupd numérul de telefon cu care
a inscris coduri in cadrul website-ului www.yourdecision.ro. Contul participantului se defineste ca fiind
numarul de telefon mobil cu care acesta a inscris coduri in cadrul website-ului.

In contul fiec&rui Participant din cadrul website-ului dedicat prezentei Campanii promotionale, se vor acumula
toate codurile valide introduse, respectiv sansele acumulate de catre un participant.

Aceste date vor fi inregistrate de cdtre Philip Morris Trading S.R.L. si vor fi folosite de acesta pe durata
prezentei Campanii Promotionale cu scopul de a furniza participantior accesul si utilizarea facila a website-ului
si participarea la prezenta Campanie Promotionala.

6.2 Reguli de inscriere a codurilor unice in cadrul Campaniei promotionale:

1/ Este valabila prima inscriere inregistratd a unui cod unic, dacd se indeplinesc urméatoarele conditji

cumulativ:

e Codul unic, nscris prin modalitatea prevazuta la sectiunea 6.1 de mai sus, se afld printre codurile formate
din 8 sau 10 caractere alfanumerice tiparite in interiorul capacului pachetelor de tigarete participante la
Campania promotionald;

e  Codul unic este inscris o singura data, pe toata perioada de desfisurare a Campaniei promotionale;

® Codul unic nscris in Campanie este format din 8 sau 10 caractere alfanumerice, asa cum apare acesta
tiparit in interiorul capacului pachetelor de tigarete participante, fara spatii si / sau alte informatii.

2/ Dacd se incearca inscrierea unui cod unic valid a doua oard in Campania promotionald, de acelasi sau alt
participant (asa cum acesta a fost definit in sectiunea 6.1), acest cod nu va fi luat in considerare, iar
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Organizatorul va anunta participantului faptul ca acel cod a fost deja Tnscris in Campania promotionald, prin
trimiterea unui mesaj de rispuns. Aceste incercari nu reprezintd inscrieri valide in Campania promotionald si
nu vor fi luate in considerare deoarece nu sunt coduri inscrise corect.

3/ Daca se incearcs inscrierea in prezenta Campanie promotionald a unui cod ce a fost inscris si declarat vaiid
intr-o altd Campanie promotionald a Organizatorului, de acelasi sau alt participant, acest cod nu va fi lu
considerare, iar Organizatorul va anunta participantul cu privire la faptul ca acel cod a fost deja inscris
altd Campanie promotionald, prin trimiterea unui mesaj de rdspuns. Aceste incercari nu reprezinta ins
valide in Campania promotionald si nu vor fi luate in considerare deoarece nu sunt considerate coduri valid

L/
4/ Un participant, identificat dup& numarul de telefon mobil, poate inscrie in total, in intervalul de participare\N-
00:00:00 — 23:59:59 (inclusiv), exceptie fécand data de 22 aprilie 2024, cand intervalul de participare este
cuprins ntre 14:00:00 — 23:59:59 (inclusiv), maximum 5 (cinci) coduri invalide pe zi; dupd inscrierea celui
de-al 5-lea cod invalid, in aceeasi zi, Organizatorul isi rezervd dreptul de a-i stopa participarea in ziua
respectivd (pand la finalul zilei de Campanie promotionale). Dacd, in 5 zile diferite ale Campaniei
promotionale, un participant este restrictionat pentru atingerea limitei de 5 coduri invalide pe zi, Organizatorul

fi va restrictiona participarea pe toatd perioada ramasa din Campania promotionald, incepand cu momentul
inregistrarii celei de-a 5-a restrictii zilnice.

5/ Un participant, identificat dupd numarul de telefon mobil, poate nscrie in total, in intervalul de participare
00:00:00 — 23:59:59 (inclusiv), exceptie facand data de 22 aprilie 2024, cand intervalul de participare este
cuprins intre 14:00:00 — 23:59:59 (inclusiv), maximum 5 (cinci) coduri valide pe zi; dupa inscrierea celui
de-al 5-lea cod valid, in aceeasi zi, Organizatorul isi rezerva dreptul de a-i stopa participarea in ziua respectiva
(péna la finalul zilei de Campanie promotionale).

6.3 Acordarea de coduri bonus:

6.3.1 Inscrierea in baza de date

Participantii care se afld deja inscrisi in baza de date de fumatori adulti a Philip Morris Trading vor avea
posibilitatea de actualizare a datelor personale prin completarea formularului de actualizare date. Pentru a
finaliza cu succes aceasta interactiune, Participantii vor accesa sectiunea special dedicata unde vor putea
completa urmitoarele date personale: nume, prenume, sex, data nasterii, seria si numdrul actului de
identitate, numér telefon mobil (retinut din cadrul procesului de initiere a sesiunii in cadrul website-ului),
adresa de e-mail, localitate, judet, marca si versiunea de tigarete fumate de obicei.

In plus, participantul trebuie sa isi exprime in mod explicit acordul pentru:

e Preluarea si utilizarea informatiilor cu caracter personal pe care le transmite, conform cu Notificarea de
Protectie a Datelor PMI;

« Optiunea referitoare la primirea de comunicari comerciale din partea Organizatorului.

La trimiterea formularului completat si primirea lui de cdtre Organizator, participantul va fi notificat daca

inregistrarea sa a fost finalizata cu succes.

Participantii care nu se afl3 deja inscrisi in baza de date de fumatori adulti a Philip Morris Trading vor avea
posibilitatea de inregistare in baza de date. Pentru a realiza aceasta, Participantii vor accesa sectiunea special
dedicatd prin care pot completa si transmite formularul de inregistrare.

In primul ecran din cadrul sectiunii dedicate inregistrérii in baza de date, Participantul trebuie sa opteze
pentru modalitatea prin care doreste sa continue inregistrarea:

a) Inregistrare cu scanarea actului de identitate sau

b) Inregistrare cu completarea manuald a datelor personale din pasii urmatori.

A/ Participantii care au ales optiunea a) descrisa anterior vor incdrca o imagine continand actul de identitate.
Imaginea pe care participantul urmeazé sa o incarce trebuie sd fie in format fisier imagine JPEG, sa fie clar
vizibild, s& nu fie résturnatd sau rotitd, NU trebuie sd contind straluciri cauzate de blitul (,flash”) camerei
digitale (telefon mobil, camers digitald etc.), NU trebuie s& contind zone complet sterse (cauzate de blitul
(,flash”) camerei digitale sau din alte motive), NU trebuie sd contind zone obturate, scrise, demarcate, in
vederea recunoasterii automate a textului scris.

in urma ncircirii imaginii contindnd actul de identitate vor fi extrase in mod automat urmatoarele date
personale ale participantului:

e Nume

e Prenume

e Sex

e Data nasterii



e Seria si numdrul actului de identitate.

Dupa finalizarea cu succes a procesarii informatiilor referitoare la participantul inregistrat, imaginile contindnd
actele de identitate ale acestora se vor sterge automat si nu vor fi salvate pe suport electronic de citre
Organizator si imputernicitii acestuia.

tru participantii care au parcurs pasul de mai sus, acestia vor previzualiza datele personale recunoscute in

A Be\automat in urma incarcéri imaginii contindnd actul de identitate, iar daca informatiile sunt corecte vor

N p {e: merge la pasul urmator. In situatia in care procesul automat nu s-a executat cu succes, iar datele nu
‘ suntqorecte, Participantul poate opta pentru reluarea procesului si incircarea unei noi imagini.

L confirmarea datelor personale realizate anterior, participantul va completa urmatoarele informatii
~p#ligatorii:

e Numar de telefon mobil (retinut din cadrul procesului de initiere a sesiunii in cadrul website-ului),

e Adresa de e-malil,

e Judet,

e Localitate,

e Marca de tigarete preferatd,

e Varianta de tigarete preferata,

In plus, participantul trebuie s& fsi exprime in mod explicit acordul pentru:

® Preluarea si utilizarea informatiilor cu caracter personal pe care ni le transmite, conform cu Notificarea de
Protectie a Datelor PMI;
» Optiunea referitoare la primirea de comunicari comerciale din partea Organizatorului.

Vor fi considerate inregistréri invalide acele incercérile de participare pentru care
- documentul de identitate a fost, cum ar fi, dar fara a se limita la, modificat, editat, contraficut.
- documentul de identitate nu este aflat in termenul de valabilitate.

B/ Participantii care au ales optiunea b) descrisd anterior vor completa un formular contindnd urmatoarele
informatii obligatorii:

® Nume,

Prenume,

Numadr de telefon mobil (retinut din Pasul 1),
Adresa de e-mail,

Judet,

Localitate,

Data nasterii,

Sex,

Marca de tigarete preferata,

Varianta de tigarete preferata,

Serie BI/CI,

e Numéar BI/CL

In plus, participantul trebuie s& isi exprime in mod explicit acordul pentru:

® Preluarea si utilizarea informatiilor cu caracter personal pe care ni le transmite, conform cu Notificarea de
Protectie a Datelor PMI;
e Optiunea referitoare la primirea de comunicdri comerciale din partea Organizatorului.

La trimiterea formularului completat si primirea lui de catre Organizator, participantul va fi notificat daci
inregistrarea sa a fost finalizata cu succes.

Un numdr de telefon mobil poate fi utilizat o singurd datd de participant pentru inregistrarea in cadrul
website-ului www.yourdecision.ro.

Un participant, identificat dupd seria si numarul actului de identitate se va putea inregistra, respectiv isi va
putea actualiza datele o singura datd in baza de date de fumdtori adulti a Philip Morris Trading prin
intermediul website-ului www.yourdecision.ro, pe perioada de desfasurare a prezentei Campanii, indiferent de
cate numere de telefoane mobile dispune.

In cazul in care un consumator este minor, acesta nu va avea dreptul sa se inregistreze in cadrul website-ului
www.yourdecision.ro. Orice demers in sens contrar acestei dispozitii va duce la descalificarea persoanei
respective si la imposibilitatea acesteia de a castiga orice premii in cadrul prezentei Campanii.




Pentru participantii care au ales pentru inregistrare optiunea b) descrisa anterior, datele cu caracter personal,
completate de citre acestia in formularul online, vor fi verificate si validate de Organizator cu D.E.P.A.B.D.
(Directia pentru Evidenta Persoanelor si Administrarea Bazelor de Date). Doar participantii care au completat
formularul corect si complet si ale caror date personale au fost validate de Organizator cu D.E.P.A.B.D. gor
primi ulterior comunicdri comerciale prin canalele de comunicare disponibile (e-mail, SMS etc.) din paf
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Doar participantii care si-au exprimat explicit acordul de primire comunicari din partea Organizatorului VO
primi ulterior comunicéri comerciale prin canalele de comunicare disponibile (e-mail, SMS etc.) din partea ‘-l
acestuia.

Organizatorul poate acorda coduri bonus Participantilor care au completat si finalizat cu succes formularul de
actualizare sau de inscriere in baza de date de fumdtori adulti a Philip Morris Trading. Codul bonus va fi
transmis de citre Organizator in mod automat prin comunicare SMS, la numadrul de telefon asociat
Participantului care a completat formularul. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru neprimirea sau
primirea intarziatd a SMS-urilor din cauze care nu depind direct de el, cum ar fi, dar nelimitandu-se la,
defectiuni tehnice ale operatorilor de telefonie mobila.

Codurile bonus primite de Participanti pot fi utilizate pentru inscriere in cadrul prezentei Campanii
promotionale exclusiv de Participantii care le-au primit, identificati dupd numarul de telefon catre care s-a
transmis codul prin comunicare SMS. In situatia in care se incearca inscrierea unui cod bonus de pe contul
altui participant decét cel care a primit codul bonus, inscrierea nu va fi considerata valida, iar Organizatorul va
anunta Participantul prin trimiterea unui mesaj de raspuns.

6.3.2 Coduri bonus din alte activitdti
Pe perioada de desfasurare a prezentei Campanii promotionale, Organizatorul poate acorda coduri bonus
Participantilor, ca urmare a actiunilor desfasurate de Participanti in cadrul website-ului destinat prezentei
Campanii.
Activitétile in urma cdrora Organizatorul poate acorda coduri bonus sunt de tipul, dar fara a se limita la:
- Atingerea pragului de 30 coduri valide inscrise, dintre cele tiparite in interiorul capacelor pachetelor de
tigarete participante la Campania promotionald
- raspunsuri la chestionare puse la dispozitie de Organizator in cadrul website-ului destinat prezentei
Campanii sau
- vizualizare continut video existent in cadrul website-ului destinat prezentei Campanii sau
- finalizarea cu succes a unei interactiuni puse la dispozitie de Organizator in cadrul website-ului
destinat prezentei Campanii.

Codurile bonus vor fi acordate in mod automat, imediat dupa validarea eligibilitatii Participantilor si se vor
transmite acestora din urma prin comunicare SMS.

Organizatorul nu isi asumd rdspunderea pentru neprimirea sau primirea intarziatd a SMS-urilor din cauze care
nu depind direct de el, cum ar fi, dar nelimitdandu-se la, defectiuni tehnice ale operatorilor de telefonie mobila.
Codurile bonus primite de Participanti pot fi utilizate pentru inscriere in cadrul prezentei Campanii
promotionale exclusiv de Participantji care le-au primit, identificati dupa numarul de telefon cu care si-au creat
contul in cadrul website-ului destinat prezentei Campanii promotionale. In situatia in care se incearca
inscrierea unui cod bonus de pe contul altui participant decat cel care a primit codul bonus, inscrierea nu va fi
considerat3 valid3, iar Organizatorul va anunta Participantul prin trimiterea unui mesaj de raspuns.

6.4 Castigarea de premii in cadrul Campaniei promotionale:

6.4.1 Premii momente castigatoare
Pentru a putea cistiga un premiu moment céstigdtor, un Participant trebuie sa intruneasca cumulativ

urmatoarele conditii:

e Sunt luate in considerare codurile valide inscrise de Participanti (atat codurile unice valide din 8 sau 10
caractare alfanumerice din pachetele de tigarete, cét si codurile de tip bonus), conform prezentei sectiuni;

o Inscrierea codului curent se face intr-un moment castigator sau este primul cod valid inscris dupa un
moment castigator, asa cum au fost acestea stabilite de Organizator anterior inceperii prezentei Campanii
promotionale;

o Participantul s3 nu fi castigat anterior, in cadrul prezentei Campanii Promotionale, 1 (un) premiu moment
castigator;



e Premiile nealocate aferente unui moment castigator se vor reporta pentru urmétorul moment castigator;
e Premiile nealocate pana la finalul Campaniei Promotionale nu se mai alocd si vor rdméane in posesia
Organizatorului.

i .4.2 Premii saptamanale si premiul mare
rile valide inscrise de un Participant pe perioada de desfasurare a prezentei Campanii se vor acumula in
£R C ot& acestuia, sub forma unui portofel electronic de coduri disponibile.
i.‘ \\ N
\i /Codurﬂ

disponibile in cadrul portofelului electronic pot fi utilizate de Participant pentru alocarea de sanse la
acordate prin tragere la sorti dupa cum urmeaza:

Pentru alocarea unei gsanse la un premiu saptamanal, acordat intr-o singura tragere la sorti,
Participantul va utiliza 1 (un) cod dintre cele disponibile in cadrul portofelului electronic;

- Pentru alocarea unei sanse la premiul mare, Participantul va utiliza 5 (cinci) coduri dintre cele
disponibile Tn cadrul portofelului electronic.

Actiunea de alocare sansa pentru un premiu acordat printr-o tragere la sorti este definitivd si irevocabil3,
Participantul nu poate renunta ulterior |a optiunea deja exprimatd, iar orice solicitari in acest sens primite de
Organizator nu vor fi luate In considerare.

Codurile utilizate prin realizarea unei actiuni de alocare de sanse vor fi scdzute din numarul de coduri
disponibile in cadrul portofelului electronic.

Un Participant poate aloca sanse la premiile disponibile in limita numarului de coduri disponibile n cadrul
portofelului eletronic.

Codurile acumulate in cadrul portofelului electonic din contul Participantului, identificat dupd num&rul de
telefon, rdmase nealocate dupd finalizarea perioadei de desfdsurare a prezentei Campanii, vor rdméane
disponibile in contul acestuia. Participantul le va putea utiliza conform mecanismului de participare la
urmdtoarea Campanie Promotionald desfasuratd in cadrul aceleiasi platforme web, respectiv
www.yourdecision.ro.

Pentru a putea fi considerat eligibil pentru castigarea de premii prin tragere la sorti, un Participant trebuie s
aloce sanse, utilizand coduri dintre cele disponibile in cadrul portofelului electronic, pentru respectiva tragere
la sorti.

Participantul va fi inscris in tragerile la sorti pentru desemnarea castigatorilor premiilor aferent celor pentru
care a alocat sanse prin modalitatea descrisa anteior.

Un participant poate castiga in total pe perioada de desfdsurare a prezentei Campanii promotionale
maximum:

- 1 (un) premiu moment castigator;

- 3 (trei) premii saptamanale;

- 1 (un) premiu mare.

SECTIUNEA 7. DESCRIEREA PREMIILOR ACORDATE IN CADRUL CAMPANIEI PROMOTIONALE
In cadrul prezentei Campanii promotionale se vor acorda in total 25.041 premii, astfel:

Premii momente castigatoare — se acordd 25.000 premii constand intr-un pachet de tigdri din gama
Marlboro, dintre cele participante la prezenta Campanie, la alegerea castigatorului.

Premii saptamanale — se acorda 4 premii pe saptdmana, in total 40 premii pe campanie, constind in
- trotinetd electricd Tn valoare unitard de 3.562,55 RON (cu TVA si taxe incluse)— 2 premii pe
saptamana / 20 premii in total;
- bicicleta electricd in valoare unitard de 11.955,12 RON (cu TVA si taxe incluse) — 1 premiu pe
saptamana / 10 premii in total ;
- scuter electric in valoare unitard de 47.575,76 RON (cu TVA si taxe incluse) — 1 premiu pe sdptdmand
/ 10 premii in total.



Premiul mare — se acordd 1 premiu constand in autoturism BMW i4 Gran Coupe in valoare de 317.453,23
RON (cu TVA si taxe incluse).

Acordarea si livrarea premiilor se va realiza conform metodologiei descrise in cadrul sectiunii 8 de mai jos.

Castigatorii premiilor acestei Campanu promotionale vor primi doar premiile castigate, conform cu
mentionate mai sus si prevazute in prezentul Regulament Oficial.

\*
Castigatorii nu pot cere modificarea naturii, cantitétii, conditiilor si modului de acordare a premulor mdbc

Organizatorului acestei Campanii Promotionale, si nici furnizorului (producdtorului). In situatia n care™<
castigitorul refuzd sd accepte premiul castigat sau nu poate beneficia de acest premiu din motive
independente de Organizator, premiul nu va fi nlocuit cu un alt premiu sau beneficiu.

Valoarea totald comercial estimaté a premiilor este de 1.559.013,11 RON (cu TVA si taxe incluse).

SECTIUNEA 8. METODOLOGIA DE ACORDARE SI LIVRARE A PREMIILOR

8.1 Premii momente castigatoare

Acordarea premiilor se va face pe baza unui algoritm electronic, pe toatd perioada de desfasurare a
Campaniei promotionale, Tn intervalul 06:00:00 — 23:59:59, exceptie facand ziua de 22 aprilie 2024, cand
intervalul va fi 14:00:00 — 23:59:59. Cu ajutorul unui program informatic specializat se vor desemna
momentele castigitoare pentru perioada de desfdsurare a Campaniei Promotionale. Momentele castigatoare
vor fi definite de catre Organizator inainte de data de 22 aprilie 2024 si nu vor fi facute publice (Participantii la
prezenta Campanie Promotionala nu vor avea acces la aceste informatii).

Pentru a putea castiga un premiu moment castigdtor, un Participant trebuie sa intruneasca cumulativ
urmatoarele conditii:

e Sunt luate in considerare codurile valide inscrise de Participanti (atét codurile unice valide din 8 sau 10
caractere alfanumerice din pachetele de tigarete, cat si codurile de tip bonus), conform prezentei sectiuni;

o TInscrierea codului curent se face intr-un moment castigtor sau este primul cod valid Tnscris dupa un
moment castigitor, asa cum au fost acestea stabilite de Organizator anterior inceperii prezentei Campanii
promotionale;

e Participantul sa nu fi castigat anterior, in cadrul prezentei Campanii Promotionale, 1 (un) premiu moment
castigator.

Un participant poate castiga maximum 1 (un) premiu de tip moment castigator.

In situatia in care, intr-o zi de Campanie, intr-un interval de timp de la un moment castigdtor pand la
urmétorul moment cAstigdtor nu exista nicio participare valida inscrisd care sa respecte conditiile de mai sus
pentru a fi desemnat castigator, premiul respectiv se va reporta pentru urméatorul moment castigator.

In situatia in care la finalizarea Campaniei existd premii nealocate, atunci acestea nu se mai alocd si vor
ramane in posesia Organizatorului

Castigatorul desemnat va fi informat in cadrul website-ului destinat prezentei Campanii daca este cagtigdtor al
unui premiu de acest tip si va primi in mod automat, prin comunicare SMS transmisa de Organizator pe
numérul de telefon cu care este identificat participantul, un mesaj de confirmare castigare premiu care va
contine premiul cstigat, un cod alfanumeric format din 6 caractere (denumit cod revendicare), necesar
pentru revendicarea premiului si modalitatea de intrare in posesia premiului. Castigatorii au obligatia de a
pastra si salva mesajul SMS prin care li s-au comunicat detalile referitoare la premiu. Reprezentantii
Organizatorului nu vor retrimite catre castigatori un alt mesaj SMS continand codul alfanumeric necesar
revendicarii premiului.

Premiile momente cAstigitoare pot fi revendicate de castigdtori in centrele desemnate de Organizator,
selectate din retelele de magazme Lagardere (Inmedio, Relay, 1 Minute), Tabac Xpress si reteaua de
benzin&rii Rompetrol, numite fn continuare Centre de revendicare, pe baza codului de revendicare format din
6 caractere, primit prin comunicare SMS din partea Orgamzatoru[un in momentul desemnarii castigului.

Lista cu Centrele de revendicare va fi disponibila participantilor in cadrul platformei www.yourdecision.ro sau
prin apelarea liniei telefonice dedicate a Campaniei promotionale.




in faza receptionérii premiilor, castigétorii trebuie s3 prezinte reprezentantului Centrului de revendicare:

e SMS-ul primit din partea Organizatorului continand codul de revendicare premiu,

e sa comunice numarul de telefon mobil cu care s-a inscris in prezenta Campanie promotionald si a
castigat acest tip de premiu.
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informatii sunt necesare pentru validarea premiului castigat si intrarea in posesia Iui.
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@S MS-ufife primite din partea Organizatorului contindnd codul de revendicare premiu pot fi utilizate o singura
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atd. L@ a doua ncercare de revendicare premiu, utilizand acelasi cod, reprezentantul Centrului de premiere
nuva putea valida premiul in platforma informaticd dedicata prezentei Campanii promotionale si va comunica
-+ Partjgfpantului faptul ca premiul a fost deja revendicat.
Un participant, identificat dupd numdrul de telefon cu care s-a inscris in cadrul prezentei Campanii, poate
revendica maximum un premiu de acest tip intr-o zi calendaristica.

Un participant va fi identificat pe toata perioada de desfasurare a Campaniei promotionale dupd numérul unic
de telefon mobil de pe care a participat. Este interzisa Participantilor utilizarea mai multor numere de telefon
diferite de catre aceeasi persoana fizica pentru accesarea de premii aferente acestei campanii promotionale, o
astfel de tentativd fiind calificatd drept incercare de fraudare, conform Sectiunii 5, ultimul paragraf. La
constatarea unor eventuale astfel de incercari de fraudare, reprezentantul de vanzari din magazinul
participant va fi indreptétit s& refuze acordarea de premii persoanelor care incearcé accesarea de premii de pe
numere de telefon diferite.

Premiile vor putea fi revendicate din centrele de premiere in perioada: 22 aprilie 2024 ~ 24 iulie 2024,
Premiile desemnate si nerevendicate de castigdtori pana cel tarziu la data de 24 iulie 2024 nu se vor mai
acorda.

La momentul revendicarii premiului, castigatorul va mentiona reprezentantului Centrului de premiere
versiunea de tigari, din familia Marlboro, dintre cele participante la prezenta Campanie Promotionald, pe care
doreste sa o primeasca, in limita stocului disponibil in cadrul centrului de premiere. Orice solicitiri ulterioare
referitoare la inlocuirea premiului deja revendicat nu vor fi luate in considerare de cdtre Organizator.

Reprezentantul Centrului de premiere nu are obligatia de a oferi informatji in legdturd cu prezenta Campanie
promotionald. Pentru detalii in acest sens, Participantii sau castigétorii trebuie si apeleze linia telefonics
dedicata a Campaniei promotionale, conform Sectiunii 10. ,Linia Telefonica dedicatd Campaniei promotionale”.

Cagtigatorii vor primi doar premiul prevdzut in prezentul Regulament Oficial, conform detaliilor specificate
pentru acesta.

8.2 Premii saptaménale

In cadrul prezentei Campanii promotionale se vor acorda in total 40 premii s&ptdméanale, cite 4 premii pentru
fiecare sdptdmana de Campanie, pe intreaga perioada de desfisurare a acesteia.

Premiile vor fi acordate prin trageri la sorti electronice, realizate saptdmanal, dintre sansele alocate de
participantii eligibili pentru a fi inclusi in tragerea la sorti.

O séptdmana de Campanie promotionald se defineste astfel: de luni, de la ora 00:00:00, pand duminici la ora
23:59:59 (inclusiv), exceptie facand:
- prima sdptdmand de campanie, care se deruleaza de luni, 22 aprilie 2024 de la ora 14:00:00, pan
duminica 28 aprilie 2024 la ora 23:59:59 (inclusiv) si
- ultima sdptdmana de campanie, care se deruleaza de luni, 24 iunie 2024 de la ora 00:00:00, pan4 luni
01 iulie 2024 |a ora 23:56:59.

Pentru a putea fi considerat eligibil pentru castigarea de premii prin tragere la sorti, un Participant trebuie s
aloce sanse, utilizénd coduri dintre cele disponibile in cadrul portofelului electronic, pentru respectiva tragere
la sorti, conform mecanismului descris in cadrul sectiunii 6, subpunctul 6.4.2 Premii s&ptimanale si premiul
mare.

Participantul va fi inscris in tragerile la sorti pentru desemnarea castigatorilor premiilor aferent celor pentru
care a alocat sanse prin modalitatea descrisa anteior.

Participantul va fi inscris in fiecare tragere la sorti pentru care a alocat sanse cu numérul de sanse alocate de
acesta pentru tipul de premiu, respectiv tragerea la sortj selectata.



Pentru claritate, in cadrul tragerilor la sorti sdptaménale, Participantii vor aloca sansele pentru fiecare
categorie de premii, urmand ca in functie de categoria de premii pentru care au alocat minimum o sansd, sa
fie eligibili pentru a fi inclusi in tragerea la sorti pentru respectivul premiu. Participantii pot aloca sanse pentru
unul sau mai multe dintre premiile disponibile in cadrul tragerilor la sorti saptémanale. Sansele alocate pentru
tragerea la sorti dintr-o s8ptdmana nu se vor mentine si pentru tragerile la sorti din urmatoarele saptamani,
find necesar ca pentru fiecare tragere la sorti saptémanald sa fie alocate sanse de catre Participanti pentrd @
putea fi eligibili pentru castigarea unui premiu in respectiva sdptamana. =
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Tragerile la sortj vor avea loc séptdmanal, pe toatd perioada Campaniei promotionale, in fiecare zi de marti a
saptdmanii urmatoare celei pentru care se realizeaza tragerea la sortj, incepand cu a 2-a saptamana de
Campanie. Astfel, prima tragere la sorti va avea loc in data de 30 aprilie 2024, iar ultima tragere la sorti va
avea loc in data de 02 iulie 2024. In situatia in care ziua stabilita pentru realizarea tragerii la sorti este

considerat liber legal, atunci tragerea la sorti se va realiza in prima zi lucratoare urmatoare acesteia.

in situatia in care nu existd niciun participant care sa fi alocat sanse pentru tipul de premiu pentru saptamana
de Campanie pentru care se organizeaza tragerea la sorti, atunci tragerea la sorti nu va mai avea loc, iar
premiul/premiile nu se mai acorda si rdman(e) in posesia Organizatorului.

in situatia in care numarul de participanti unici care au alocat sanse pentru tipul de premiu pentru saptamana
de Campanie pentru care se organizeazd tragerea la sori este mai mic sau egal cu numarul de premii de
acordat, atunci tragerea la sorti nu va mai avea loc, toti participantii eligibili vor fi declarati castigatori, iar
premiile rimase nu se mai acorda si réman in posesia Organizatorului.

Tragerile la sorti pentru desemnarea castigdtorilor se vor face pe baza unui algoritm electronic. Se vor realiza
siptamanal trei trageri la sorti, pentru fiecare tip de premiu sdptdménal dintre cele acordate. La fiecare
tragere la sorti se vor desemna castigatori si rezerve dupd cum urmeaza:
- 1n cadrul tragerii la sorti pentru premiul de tip trotinetd electricd se vor desemna 2 (doi) castigdtori si
20 (doudzeci) rezerve;
- in cadrul tragerii la sorti pentru premiul de tip bicicletd electrica se vor desemna 1 (un) castigator si
10 (zece) rezerve;
- in cadrul tragerii la sorti pentru premiul de tip scuter electric se vor desemna 1 (un) castigdtor si 10
(zece) rezerve.

in total in tragerile la sorti pentru premiile unei séptémani de Campanie se vor desemna 4 (patru) castigdtori
si 40 (patruzeci) rezerve.

Un participant poate fi extras o singurd datd castigdtor in cadrul tragerilor la sorti pentru premiile unei
saptamani de Campanie.

Un participant poate fi extras de maximum 3 (trei) ori castigator in cadrul tragerilor la sorti pentru premiile
saptdmanale pe toatd perioada de desfasurare a prezentei Campanii.

Castig&torii si rezervele desemnati in urma tragerilor la sorti saptdmanale vor fi identificati pe baza numarului
de telefon mobil asociat contului cu care s-au inregistrat in prezenta Campanie promotionald.

CAstigétorii, desemnati prin tragere la sorti, vor fi contactati telefonic pentru validare, la numarul de telefon
mobil completat si confirmat de participant la crearea contului, intr-un interval de maxim 3 zile lucratoare de
la data desemndrii acestora (se va lua in calcul inclusiv ziua in care a avut loc tragerea la sorti).

Castigétorii vor fi contactati de trei ori, in trei zile diferite, la intervale orare diferite, pentru a se realiza
urmétoarele: identificarea, validarea, comunicarea detaliilor cu privire la livrarea premiului. Exceptie de la
aceastd reguld fac participantii care au telefonul inchis sau nu se afld in aria de acoperire n momentul
contactirii telefonice pentru validare. in aceste situatii, castigétorii vor fi contactati de doud ori, in doud zile
diferite, la intervale orare diferite.

Identificarea cistigatorului se va realiza pe baza datelor cu care acesta s-a nscris in Campania promotionala
si a celor comunicate in momentul validérii telefonice (nume, prenume, data de nastere, localitate, serie si
numar BI/CI, CNP — deoarece premiile sunt in valoare de peste 600 RON).

in cadrul procesului de validare, castigdtorii se obligd s& comunice, in baza prevederilor Codului Fiscal
(conform c&ruia plétitorii de venituri, cu regim de retinere Ia sursa a impozitelor, au obligatia s& depuna
,Declaratia informativa privind impozitul retinut la sursd, veniturile din jocuri de noroc si castigurile/pierderile
din investitii, pe beneficiari de venit(D205)” privind calcularea si refinerea impozitului pentru fiecare beneficiar
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de venit, la organul fiscal competent, pana in ultima zi a lunii februarie inclusiv a anului curent pentru anul
expirat) codul sdu numeric personal din cartea de identitate. in cazul in care participantul refuzs s&
indice codul sdu numeric personal, acestuia nu fi va fi acordat premiul, urménd a fi decdzut din drepturile de a
reclama acest castig. Aceastd prevedere se aplicd deoarece premiul este in valoare de peste 600 RON.

truneste toate conditiile necesare validdrii sale, in conformitate cu prezentul Regulament, castigétorul
idat si decazut din drepturi si se va apela la rezerve, in ordinea desemnérii acestora, urmand acelasi
descris anterior.

n care nu se reuseste validarea castigatorului din motive independente de Organizator si castigétorul

aza linia de telefon dedicatd Campaniei fn termen de 3 zile lucrétoare de la data cand a fost apelat
data In vederea validarii premiului desemnat, acesta va fi decdzut din drepturi, iar Organizatorul va
apela la rezerve, in ordinea desemnarii acestora, urmand acelasi mecanism descris.

La finalul apelului de validare telefonica, castigatorului Ti vor fi comunicate toate detaliile referitoare la premiul
castigat si modalitatea prin care va intra in posesia acestuia.

in situatia in care nu se reuseste validarea niciunei rezerve, din motive independente de Organizator, premiul
nevalidat al acestei Campanii nu se mai acordd si va rdmane in posesia Organizatorului.

Premiile saptamanale de tipurile trotineta electrica si bicicletd electricd vor fi livrate cistigdtorilor, in
termen de maxim 20 de zile lucrdtoare de la data validarii castigdtorilor, prin intermediul serviciilor de
curierat,

In faza receptionrii premiilor, castigétorii trebuie s prezinte in original un document de identitate (CI/BI). in
situatia in care, la livrare, datele din BI/CI nu corespund cu cele declarate in procesul de validare, cistigétorul
va fi invalidat si decazut din drepturi.

Toti castigatorii vor completa un proces verbal de predare-primire a premiului. Acesta va fi inmanat
reprezentantului Organizatorului si va fi folosit pentru validarea premiului.

Castigatorii se obliga s& menl_;ioneze pe Procesul verbal de predare-primire al premiului in baza prevederilor
Codului Fiscal (conform caruia platitorii de venituri, cu regim de retlnere la sursd a impozitelor, au obligatia sa
depund ,Declaratia informativd privind impozitul retinut la sursd, veniturile din jocuri de noroc si
cagtigurile/pierderile din investitii, pe beneficiari de venit(D205)” privind calcularea si retinerea impozitului
pentru fiecare beneficiar de venit, la organul fiscal competent, pand in ultima zi a lunii februarie inclusiv a
anului curent pentru anul expirat) codul sdu numeric personal din cartea de identitate. in cazul in care
participantul refuza sd indice codul sdu numeric personal, acestuia nu fi va fi acordat premiul, urmand a fi
decazut din drepturile de a reclama acest céstig. Aceasta prevedere se aplic deoarece premiul este in valoare
de peste 600 RON,

Livrarea premiului de cdtre curier se va incerca o singura datd la adresa si in intervalul orar mentlonat de
castigdtor la validarea telefonica. O noud incercare de livrare a premiului se va face Tn momentul in care
cagtigdtorul a sunat la linia telefonicd dedicatd Campaniei Promotionale si a mentionat detaliile referitoare la
data, ora si adresa la care acesta poate fi contactat pentru livrarea premiului. Dacd nici in aceasts situatie
premiul nu poate fi livrat, din motive independente de firma de curierat, premiul nu se mai acord3.

In situatia in care castigatorii nu au putut fi contactati pentru livrarea premiului castigat, din cauze
independente de Organizator si nu au contactat Organizatorul prin intermediul liniei telefonice dedicate
Campamel Promotionale sau prin email la adresa contact@hellosmokers.ro, revendicAnd premiul nelivrat,
pand la data de 15 august 2024, acestia vor fi decdzuti din dreptul de a mai revendica premiul.

Pentru premiile saptamanale de tipul scuter electric, in termen de maxim 10 zile lucritoare de la data
validarii telefonice, castigatorul va fi contactat de un reprezentant al Organizatorului in vederea complet&rii,
semnarii si predaru Organizatorului a urmatoarelor documente:

- Document in original prin care confirma c& este de acord s& primeasca premiul;

- Copie CI.
Documentele se vor trimite pe email la adresa Validare.Promo@pmi.com. Aceastd adres3 este utilizatd strict
pentru receptionarea documentelor mentionate anterior. Orice reclamatie sau sesizare facutd prin intermediul
acestui canal nu va fi luata in considerare.
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Ulterior confirmérii datelor castigatorului, acesta va primi, prin intermediul reprezentantului Organizatorului,
toate informatiile necesare si detalii privitoare la modul prin care va intra in posesia premiului castigat.

Premiul va fi predat castigétorului, la o datd si intr-un loc ce vor fi stabilite de comun acord de cétre castigator
si reprezentatii Organizatorului, dar nu mai devreme de 25 mai 2024 si nu la mai mult de 30 zile calendarigtice
de la data finalizarii prezentei Campanii Promotionale. \ ' $

Predarea premiului ctre castigator va fi insotitd de urmatoarele:
e Proces-verbal de predare-primire premiu intre Organizator si castigator
o Copia facturii, pe baza cdreia a fost achitata valoarea premiului de cdtre Organizator
e Factura de vanzare catre castigator (valoare 1 RON)
o Copie a Regulamentului Campaniei promotionale
Cartea de identitate a vehicul castigat (original)
Numere provizorii de inmatriculare, valabile 90 de zile
Autorizatie de circulatie provizorie
Politd Asigurare Obligatorie (RCA), valabila o lund de zile
Cheile maginii (2 buc)
Carnet de intretinere si garantie electronic (5 ani garantie in limita a 60.000 km)
Certificat de conformitate + C.I.V

in situatia in care cstigétorul nu a putut fi contactat pentru livrare, din cauze independente de Organizator si
nu a apelat linia infoline a Campaniei promotionale, revendicdnd premiul, pana la data de 15 august 2024,
acesta va fi decdzut din dreptul de a mai revendica premiul.

Identificarea castigatorului se va realiza pe baza datelor comunicate in cursul procesului de validare (nume,
prenume, data de nastere, localitate, serie si numar BI/CI, CNP).

CAstigatorii se obligd s& mentioneze pe Procesul verbal de predare-primire al premiului, in baza prevederilor
Codului Fiscal (conform céruia plétitorii de venituri, cu regim de retinere la sursa a impozitelor, au obligatia sa
depund ,Declaratia informativd privind impozitul retinut la sursa, veniturile din jocuri de noroc si
castigurile/pierderile din investitii, pe beneficiari de venit(D205)” privind calcularea si refinerea impozitului
pentru fiecare beneficiar de venit, la organul fiscal competent, pand in ultima zi a lunii februarie inclusiv a
anului curent pentru anul expirat) codul siu numeric personal din cartea de identitate. In cazul in care
participantul refuzé sa indice codul sdu numeric personal, acestuia nu fi va fi acordat premiul, urmand a fi
deczut din drepturile de a reclama acest castig. Aceastd prevedere se aplica deoarece premiul este in valoare
de peste 600 RON.

Castigtorii vor primi doar premiul prevdzut in prezentul Regulament Oficial, conform detaliilor specificate
pentru acesta.

8.3 Premiul mare
In cadrul Campaniei promotionale se va acorda 1 premiu mare, prin tragere la sorti realizata la finalul
Campaniei Promotionale dintre toate sansele alocate de Participantii eligibili.

Pentru a putea fi considerat eligibil pentru castigarea de premii prin tragere la sorti, un Participant trebuie sa
aloce sanse, utilizdnd coduri dintre cele disponibile in cadrul portofelului electronic, pentru respectiva tragere
la sorti, conform mecanismului descris in cadrul sectiunii 6, subpunctul 6.4.2 Premii saptamanale si premiul
mare.

Participantul va fi inscris in tragerea la sorti cu numarul de sanse alocate de acesta pentru premiul mare al
prezentei Campanii.

Tragerea la sorti se va realiza in data de 02 julie 2024 si se va face pe baza unui algoritm electronic. In
cadrul tragerii la sorti se vor desemna 1 (un) castigator si 20 (doudzeci) rezerve,

In situatia in care nu existd niciun participant eligibil pentru a fi inclus in tragerea la sorti pentru desemnarea
castigdtorului marelui premiu, acesta nu se mai acorda gi ramane in posesia Organizatorului.

Castigatorul si rezervele desemnate in urma tragerii la sorti vor fi identificati pe baza numarului de telefon
mobil cu care s-au inregistrat in prezenta Campanie promotionala.

Castigatorul, desemnat prin tragere la sorti, va fi contactat telefonic pentru validare, la numarul de telefon
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mobil cu care s-a inregistrat in prezenta Campanie promotionald, intr-un interval de maxim 3 zile lucritoare
de la data cand a fost apelat prima data in vederea validdrii premiului desemnat (se va lua in calcul inclusiv
ziua in care a avut loc tragerea la sorti) Exceptie de la aceastd reguld fac participantii care au telefonul inchis
sau nu se afld in aria de acoperire in momentul contactdrii telefonice pentru validare. In aceste situatii,
castigdtorul vor fi contactat de doud ori, in cadrul aceleiasi zile, la intervale orare diferite.

jgatorul va fi contactat pentru a se realiza urmétoarele: identificarea, validarea si comunicarea detaliilor
vire la premiu.

n{jficarea castlgatorulw se va realiza pe baza datelor cu care acesta s-a inscris in Campania promotionald
B" elor comunicate n momentul valldaru telefonice (nume, prenume, data de nastere, localitate, serie si

Tn cadrul procesului de validare, castigatorul se obligd sa comunice, in baza prevederilor Codului Fiscal
(conform caruia platitorii de venituri, cu regim de retinere la sursa a impozitelor, au obligatia s& depuna
«Declaratia informativa privind impozitul refinut la sursd, veniturile din jocuri de noroc si castigurile/pierderile
din investitii, pe beneficiari de venit(DZOS)" privind calcularea si retinerea impozitului pentru fiecare beneficiar
de venit, la organul fiscal competent, padna in ultima zi a lunii februarie inclusiv a anului curent pentru anul
expirat) codul sau numeric personal din cartea de identitate. in cazul in care participantul refuz3 s¥
indice codul sdu numeric personal, acestuia nu fi va fi acordat premiul, urmand a fi decizut din drepturile de a
reclama acest castig. Aceastd prevedere se aplicd deoarece premiul este in valoare de peste 600 RON.

in situatia in care, la momentul validgrii telefonice, castigatorul declara ca refuza sa accepte premiul castigat,
sau nu intruneste toate conditiile necesare validarii sale, in conformitate cu prezentul Regulament, castigatorul
va fi invalidat si decazut din drepturi si se va apela la rezerve, in ordinea desemnarii acestora, urmand acelasi
mecanism descris anterior.

In cazul in care nu se reuseste validarea castigétorului din motive independente de Organizator si castigatorul
nu apeleaza linia de telefon dedicatd Campaniei in termen de 2 zile lucrdtoare de la data cind a fost apelat
prima data in vederea validarii premiului desemnat, acesta va fi decdzut din drepturi, iar Organizatorul va
apela la rezerve, in ordinea desemnadrii acestora, urmand acelasi mecanism descris.

La finalul apelului de validare telefonicd, castigatorului ii vor fi comunicate toate detaliile referitoare la premiul
castigat si modalitatea prin care va intra in posesia acestuia.

In termen de maxim 10 zile lucritoare de la data validsrii telefonice, castigatorul va fi contactat de un
reprezentant al Organizatorului in vederea completdrii, semnérii si predédrii Organizatorului a urmatoarelor
documente:

- Document in original prin care confirma c& este de acord sd primeascd premiul;

- Copie CL.
Documentele se vor trimite pe email la adresa Validare.Promo@pmi.com. Aceasta adresa este utilizatd strict
pentru receptionarea documentelor mentionate anterior. Orice reclamatie sau sesizare facutd prin intermediul
acestui canal nu va fi luata in considerare.

Ulterior confirmérii datelor castigdtorului, acesta va primi, prin intermediul reprezentantului Organizatorului,
toate informatiile necesare si detalii privitor la modul prin care va intra in posesia premiului castigat.

Premiul va fi predat castigatorului, la o data si intr-un loc ce vor fi stabilitate de comun acord de citre
castigator si reprezentatii Organizatorului, dar nu la mai mult de 30 zile calendaristice de la data validarii
finale a statutului de cagtigtor.

Predarea premiului cdtre castigator va fi insotita de urmatoarele:
e Proces-verbal de predare-primire premiu intre Organizator si castigator
Copia facturii, pe baza cdreia a fost achitatd valoarea premiului de cdtre Organizator
Factura de vanzare catre castigator (valoare 1 RON)
Copie a Regulamentului Campaniei promotionale
Cartea de identitate a autoturismului castigat (original)
Numere provizorii de inmatriculare, valabile 90 de zile
Autorizatie de circulatie provizorie
Polita Asigurare Obligatorie (RCA), valabild o lund de zile
Cheile maginii (2 buc)
e Carnet de intretinere si garantie electronic (5 ani garantie in limita a 60.000 km)
e Certificat de conformitate + C.I.V
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In situatia in care cistigatorul nu a putut fi contactat pentru livrare, din cauze independente de Organizator si
nu a apelat linia infoline a Campaniei promotionale, revendicand premiul, pand la data de 15 august 2024,
acesta va fi decizut din dreptul de a mai revendica premiul.

Identificarea castigitorului se va realiza pe baza datelor comunicate in cursul procesului de validare (nume,
prenume, data de nastere, localitate, serie si numar BI/CI, CNP).

Castigatorul se obligd s3 mentioneze pe Procesul verbal de predare-primire al premiului, in baza prevederilok o
Codului Fiscal (conform cdruia platitorii de venituri, cu regim de retinere la sursa a impozitelor, au obligatia sa\
depund ,Declaratia informativd privind impozitul retinut la sursa, veniturile din jocuri de noroc si
castigurile/pierderile din investitii, pe beneficiari de venit(D205)" privind calcularea si retinerea impozitului
pentru fiecare beneficiar de venit, la organul fiscal competent, pana in ultima zi a lunii februarie inclusiv a
anului curent pentru anul expirat) codul sdu numeric personal din cartea de identitate. In cazul in care
participantul refuzé s& indice codul sdu numeric personal, acestuia nu i va fi acordat premiul, urmand a fi
decizut din drepturile de a reclama acest castig. Aceastd prevedere se aplicd deoarece premiul este in valoare
de peste 600 RON.

Castigatorii premiilor acestei Campanii promotionale vor primi doar premiul/premiile castigat/e,
conform cu cele mentionate mai sus si prevazute in prezentul Regulament Oficial.

Castigitorii nu pot cere modificarea naturii, cantitatii, conditiilor si modului de acordare a
premiilor nici Organizatorului acestei Campanii Promotionale, si nici furnizorului
(producétorului). In situatia in care castigatorul refuza sa accepte premiul castigat sau nu poate
beneficia de acest premiu din motive independente de Organizator, premiul nu va fi inlocuit cu
un alt premiu sau beneficiu.

Numele tuturor cAstigitorilor vor fi afisate pe website-ul www.yourdecision.ro, pe parcursul acordarii si
validdrii castigatorilor. Lista finald cu toti castigatorii Campaniei promotionale va fi afisata pe website-ul
www.yourdecision.ro, pana la data de 15 august 2024.

SECTIUNEA 9. CONDITII DE VALIDARE

Pentru ca un adult fumitor, participant la aceastd Campanie promotionald s fie validat ca si castigator
trebuie si fie intrunite cumulativ conditiile de participare, respectiv conditiile de Tnscriere si utilizare coduri,
indicate in Sectiunile 2, 3, 4, 5, 6 ale prezentului Regulament.

Elementele de identificare ale castigatorului sunt:

In faza participarii: participantul va accesa website-ul Campaniei www.yourdecision.ro si va parcurge pasii
necesari verificarii faciale si a confirm&rii numéarului de telefon mobil cu care doreste sd se inscrie in cadrul
Campaniei.

in faza validdrii telefonice: castigdtorul va comunica operatorului in momentul validarii telefonice datele
personale pentru validare. Datele personale necesare validarii telefonice sunt: nume, prenume, data de
nastere, localitate, serie si numar BI/CI, CNP (doar pentru premiile in valoare de peste 600 RON).

in cazul in care, in momentul valid&rii telefonice, un castigator de premiu va fi identificat ca fiind deja
castigitor al aceluiasi tip de premiu pus la dispozitie de Organizator, castigatorul va fi invalidat, iar premiul nu
se mai acorda.

Vor fi invalidati castigatorii in urmdtoarele cazuri:
e Castigétorii nu respectd termenii si conditile mentionate in prezentul Regulament Oficial;
« Castigdtorul nu poate dovedi sau nu doreste s3 dovedeasca reprezentantului Organizatorului ca a
indeplinit conditiile de participare care atestd cé a respectat cerintele prezentului Regulament Oficial si
este legitim castigator al unui premiu.

SECTIUNEA 10. LINIA TELEFONICA DEDICATA CAMPANIEI PROMOTIONALE

in perioada 22 aprilie 2024 — 05 iulie 2024 (inclusiv), de luni pana vineri, orele 09.00-18.00, persoanele
interesate de detalii pot suna la linia telefonicd dedicatd Campaniei promotionale: 021.308.83.88 (tarif
normal) pentru a afla mai multe informatii in legdturd cu prezenta Campanie promotionald. In afara
programului mentionat mai sus si in zlele de sarbatori legale, va exista un mesaj preinregistrat care va
comunica apelantilor programul de functionare a liniei telefonice.
Organizatorul primeste, la aceastd linie telefonica, in perioada de desfasurare a Campaniei promotionale si
solicitdrile de furnizare a prezentului Regulament Oficial. Expedierea prezentului Regulament Oficial se va face
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in perioada Campaniei promotionale, gratuit, o singura data catre un solicitant, prin posta sau curier postal, la
adresa indicatd de catre solicitant.

Organizatorul igi rezerva dreptul de a nu lua in considerare solicitarile primite la linia informativa de la apelanti

cu atitudine necorespunzatoare (de exemplu, dar férd limitare la aceste situatii: limbaj agresiv, inadecvat, ton

ridicat al vocii, amenintdri) si in aceste cazuri vor fi luate in considerare spre analizd, doar situatiile semnalate

p.Nl A rimite de catre Organizator de la respectivi reclamanti n scris, la adresa de e-mail
@hellosmokers.ro.

E(juAuEA 11, RASPUNDERE

rea pentru imposibilitatea participdrii la Campania promotionald datoritd unor cauze care nu depind
e ei, cum ar fi, dar nelimitdndu-se la, defectiuni tehnice ale operatorilor de telefonie mobil3.

Prin inscrierea la aceasta Campanie promotionald, participantii sunt de acord s& respecte Regulamentul Oficial
al Campaniei promotionale, precum si toate deciziile luate de Organizator si colaboratorii s&i in toate aspectele
legate de implementarea prezentei Campanii promotionale.

Organizatorul nu si asuma raspunderea pentru validitatea datelor personale furnizate de cétre participanti.

Dovada de expediere a mesajelor web precum si a mesajelor e-mail de cétre participanti nu reprezinta si
dovada primirii acestora sau primirii lor intr-un anumit interval de timp de c&tre Organizator.

Organizatorul Campaniei promotionale si societatile comerciale implicate in organizarea acesteia nu fsi asuma

raspunderea pentru:

o Coduri trimise inainte de data de 22 aprilie 2024, ora 13:59:59 (inclusiv). Aceste coduri vor putea fi
inscrise Tn aceastd Campanie promotionald incepand cu data de 22 aprilie 2024, ora 14:00:00 si pan3 la
data de 01 iulie 2024, ora 23:59:59 (inclusiv);

e  Codurile trimise dupa data de 01 iulie 2024, ora 23:59:59 (inclusiv);

» Codurile trimise nainte de 01 iulie 2024, ora 23:59:59 (inclusiv), care nu au ajuns la destinatie din cauza
unor defectiuni tehnice ale retelelor de internet sau din cauza unor probleme tehnice ce tin exclusiv de
operatorii/furnizorii de servicii de internet sau din alte motive independente de Organizator;

o inscrierile de coduri care contin si alte caractere / cuvinte in afara de codurile participante la prezenta
Campanie promotionala, conform celor descrise la Sectiunea 6.

Organizatorul, partenerii sai si alte societdti implicate in aceasty Campanie promo’;ionala nu poarta
rdspunderea pentru erori de imprimare/alte erori ale codurilor unice tiparite n pachetele de tigarete
participante si a elementelor componente necorespunzatoare Ins3, in niciuna din situatiile descrise anterior,
nu se vor acorda mai multe premii decat cele prevazute in prezentul Regulament Oficial.

Organizatorul nu-si asuma raspunderea i nu este responsabil pentru situatiile in care un participant nu poate
accesa website-ul www.yourdecision.ro din motive care nu {in de functionalitatea website-ului, de genul:
conexiune la internet, programe instalate, versiuni de browser vechi, probleme cu reteaua electricd, erori
cauzate de intreruperea neasteptatd a serviciului de hosting al website-ului etc sau alte motive independente
de vointa Organizatorului.

Organizatorul nu isi asuma rdspunderea si nu este responsabil pentru situatiile in care un participant nu
reuseste scanarea automatd actului de identitate, in cadrul procesului de inregistrare in baza de date a PM,
din motive care nu tin de functionalitatea website-ului, de genul, fard a se limita la, imagini ilizibile, care
contin straluciri sau zone sterse, probleme tehnice ale terminalului utilizat de participant.

Organizatorul nu isi asuma raspunderea si nu este responsabil pentru situatiile in care detaliile introduse de
un participant in formularul de bazd de date nu sunt transmise cu succes si salvate de Organizator din motive
care nu tin de functionalitatea website-ului, de genul conexiune la internet, programe instalate, versiuni de
browser vechi, probleme cu reteaua electricd, erori cauzate de intreruperea neasteptatd a serviciului de
hosting al website-ului etc.

Organizatorul nu Tsi asuma rdspunderea si nu este responsabil pentru situatiile in care datele completate in
website-ul www.yourdecision.ro (de exemplu: numdr de telefon mobil, data de nastere, adresa e-mail, etc)
contin erori, sunt incomplete si / sau apartin altei persoane.

Organizatorul nu are nicio obligatie de a intretine corespondenta cu solicitantii unor revendicéri ce apar
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ulterior termenelor stabilite in prezentul Regulament Oficial sau ulterior incheierii Campaniei promotionale.

SECTIUNEA 12. PROTECTIA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

Tuturor participantilor la prezenta Campanie promotionald le sunt garantate drepturile cu privire la protectia
datelor cu caracter personal in conformitate cu Regulamentul (UE) 679/2016 privind protectia persoanelor
fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date, in
special drepturile persoanei vizate cu privire la informare si acces la date, dreptul la rectificare, dreptulfla
stergerea datelor, dreptul la restrictionarea prelucrarii, dreptul la portabilitatea datelor, dreptul la opozitie, d&

a se adresa instantei competente si de plangere catre autoritatea de supraveghere. ‘”ﬁ

In intelesul Regulamentului (UE) nr. 679/2016, principalele drepturi mai sus mentionate apartinand
persoanelor vizate au urmatorul continut:

1. Dreptul de informare si acces la date: Orice persoand vizatd are dreptul de a obtine de la Operator, la
cerere si in mod gratuit pentru o solicitare pe an, confirmarea faptului cd datele care o privesc sunt sau
nu sunt prelucrate de cétre acesta. Astfel, la cererea scrisa, semnatd si datata a persoanei respective,
adresatd la CP84 OP83, Bucuresti, o datd pe an, in mod gratuit, compania Philip Morris Trading S.R.L. va
confirma dacé utilizeaza date care o privesc sau va inceta orice prelucrare a acestora. In caz afirmativ, va
furniza persoanei vizate urmatoarele informatii: a) scopurile prelucrarii; b) categoriile de date cu caracter
personal vizate; c) destinatarii sau categoriile de destinatari cérora datele cu caracter personal le-au fost
sau urmeaza sd le fie divulgate, n special destinatari din tari terte sau organizatii internationale; d)
acolo unde este posibil, perioada pentru care se preconizeaza cd vor fi stocate datele cu caracter
personal sau, dacd acest lucru nu este posibil, criterile utilizate pentru a stabili aceastd perioads;
e) existenta dreptului de a solicita operatorului rectificarea sau stergerea datelor cu caracter
personal ori restrictionarea prelucrarii datelor cu caracter personal referitoare la persoana vizata sau
a dreptului de a se opune prelucrérii; f) dreptul de a depune o plangere in fata unei autoritati de
supraveghere; g) in cazul in care datele cu caracter personal nu sunt colectate de la persoana vizatd,
orice informatii disponibile privind sursa acestora; h) existenta unui proces decizional automatizat
incluzand crearea de profiluri, mentionat la articolul 22 alineatele (1) si (4), precum si, cel putin in cazurile
respective, informatii pertinente privind logica utilizatd si privind importanta si consecintele
preconizate ale unei astfel de prelucrdri pentru persoana vizata.

1. Dreptul la rectificare: Orice persoand vizatd are dreptul de a obtine de la Operator, la cerere si in mod
gratuit, fard intarzieri nejustificate, rectificarea datelor cu caracter personal inexacte care o privesc.
Tindndu-se seama de scopurile in care au fost prelucrate datele, persoana vizata are dreptul de a
obtine completarea datelor cu caracter personal care sunt incomplete, inclusiv prin furnizarea unei
declaratii suplimentare.

2. Dreptul la stergerea datelor ("dreptul de a fi uitat"): Persoana vizata are dreptul de a obtine din partea
operatorului stergerea datelor cu caracter personal care o privesc, fard intarzieri nejustificate, iar
operatorul are obligatia de a sterge datele cu caracter personal férd intarzieri nejustificate in cazul
in care se aplicd unul dintre urmatoarele motive: a) datele cu caracter personal nu mai sunt
necesare pentru indeplinirea scopurilor pentru care au fost colectate sau prelucrate; b) persoana vizata
isi retrage consimtdmantul pe baza ciruia are loc prelucrarea; c) persoana vizatd se opune prelucrarii si
nu existi motive legitime care s& prevaleze in ceea ce priveste prelucrarea; d) datele cu caracter personal
au fost prelucrate ilegal; e) datele cu caracter personal trebuie sterse pentru respectarea unei
obligatii legale care revine operatorului;

3. Dreptul la restrictionarea prelucrdrii: Persoana vizatda are dreptul de a obtine din partea operatorului
restrictionarea prelucrérii in cazul in care se aplicd unul din urmdtoarele cazuri: a) persoana vizata
contestd exactitatea datelor, pentru o perioadd care ii permite operatorului sa verifice exactitatea
datelor; b) prelucrarea este ilegald, iar persoana vizatd se opune stergerii datelor cu caracter
personal, solicitAnd in schimb restrictionarea utilizérii lor; c) operatorul nu mai are nevoie de datele cu
caracter personal in scopul prelucrérii, dar persoana vizatd i le solicitd pentru constatarea, exercitarea sau
apararea unui drept in instantd; sau d) persoana vizatd s-a opus prelucrdrii, pentru intervalul de timp in
care se verificd dacd drepturile legitime ale operatorului prevaleaza asupra celor ale persoanei vizate;

4, Dreptul la portabilitatea datelor: Persoana vizatd are dreptul de a primi datele cu caracter personal care o
privesc si pe care le-a furnizat operatorului intr-un format structurat, utilizat in mod curent si care poate fi
citit automat si are dreptul de a transmite aceste date altui operator, férd obstacole din partea
operatorului ciruia i-au fost furnizate datele cu caracter personal, in cazul in care: a) prelucrarea se
bazeazi pe consimtamant in temeiul articolului 6 alineatul (1) litera (a) sau al articolului 9 alineatul
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(2) litera (a) sau pe un contract in temeiul articolului 6 alineatul (1) litera (b) din Regulamentul (UE) nr.
679/2006; si b) prelucrarea este efectuatd prin mijloace automate.

5. Dreptul la opozitie: Persoana vizata are dreptul de a se opune in orice moment, in mod gratuit si fara
nicio justificare, ca datele care o vizeaza sa fie prelucrate in scop de marketing direct, in numele
operatorului sau al unui tert sau sa fie dezvéluite unor terti intr-un asemenea scop.

N’"_A *9,

ail, localitate, judet, sex, marca de tigari preferata, varlanta de tigari preferata, serle si numar
(pentru castigétorii de premii in valoare de peste 600 RON).
b')[_ "\ {'
'e constituirii bazei de date sunt: inmanarea premiilor castigatorilor, inregistrarea castigatorilor
paniei promotionale, realizarea de rapoarte statistice cu privire la adultii fumatori, informarea acestora
prin diverse mijloace de comunicare (e-mail, SMS sau alte mijloace de comunicare permise prin lege), cu
privire la alte actiuni desfasurate in viitor de catre Organizator. Organizatorul se obliga ca datele personale sa

nu fie difuzate catre terti cu exceptia imputernicitilor sai.

Organizatorul va respecta dispozitiile art.12 din Legea nr 506/2004 privind prelucrarea datelor cu caracter
personal si protectia vietii private in sectorul comunicatiilor electronice, referitor la transmiterea de informatii
prin e-mail si alte mijloace electronice.

Formularele contindnd date cu caracter personal completate on-line in cadrul website-ului dedicat Campaniei
de cdtre Participanti si procesele verbale completate de céstigdtori Tn momentul livrarii premiilor devin
proprietatea Philip Morris Trading S.R.L., cu toate drepturile aferente, inclusiv dreptul de a prelucra sau utiliza
in scopuri de marketing direct informatiile continute, fard alte obligatii si plati ulterioare fatd de persoana
respectivd. Prin nscrierea la aceastd Campanie promotionald, participantii sunt de acord cu prevederile
prezentului Regulament Oficial si cu prelucrarea datelor cu caracter personal si sunt de acord ca, in cazul in
care vor castiga, numele, prenumele si premiul castigat sa fie folosite in scopuri publicitare, féra alte obligatii
sau plati. La cererea scrisa, semnata si datata a persoanei respective, adresata la CP84 OP83, Bucuresti sau
prin e-mail la adresa contact@hellosmokers.ro, in mod gratuit, compania Philip Morris Trading S.R.L. va
confirma utilizarea datelor care o privesc sau va inceta orice prelucrare a acestora. De asemenea, Philip Morris
Trading S.R.L. va rectifica, actualiza, bloca, sterge sau transforma in date anonime pe toate acelea a céror
folosire nu este conforma dispozitiilor Regulamentului (UE) 679/2016.

SECTIUNEA 13. TAXE SI IMPOZITE

Organizatorul se obligd sa calculeze, sé retind si sa vireze impozitul datorat pentru veniturile obtinute de cétre
castigatori in conformitate cu Legea nr.227/2015 privind Codul fiscal, cu modificdrile si completérile ulterioare.
De asemenea, organizatorul se obligd sa depuna la organul fiscal competent, pana la finalul lunii februarie
inclusiv a anului curent pentru anul expirat ,Declaratia informativa privind impozitul retinut la sursa, veniturile
din jocuri de noroc si castigurile/pierderile din investitii, pe beneficiari de venit (D205)” in calitatea sa de
platitor de venituri care are obligatia calcularii, retinerii si virdrii impozitului pe veniturile cu regim de retinere
la sursd a impozitului, potrivit titlului IV din Legea nr.227/2015 privind Codul fiscal, cu modificarile si
completarile ulterioare.

Orice alte obligatii de natura fiscald sau de orice altd natura in legatura cu acestea sunt in sarcina exclusiva a
castigdtorului. Orice alte cheltuieli care nu sunt acoperite in mod specific de acest Regulament Oficial vor fi
suportate de catre castigator.

SECTIUNEA 14. INCETAREA CAMPANIEI PROMOTIONALE

Prezenta Campanie promotionala poate inceta in orice moment, prin decizia Organizatorului sau in cazul
aparitiei unui eveniment ce constituie fortd majora, inclusiv in cazul imposibilitdtii Organizatorului, din motive
independente de vointa sa, de a continua prezenta Campanie promotionala.

SECTIUNEA 15. LITIGII

In cazul unor potentiale litigii ap&rute intre Organizator si participantii la prezenta Campanie promotionala,
acestea vor fi soluionate pe cale amiabild. Daca nu este posibild rezolvarea litigiilor pe cale amiabild, partile
implicate in litigiu se vor adresa pentru solutionare instantelor competente roméne in jurisdictia cirora se afld
sediul Organizatorului. Orice reclamatii sau sesizari referitoare la prezenta Campanie promotionald se primesc
in scris de catre Organizator, la adresa de e-mail contact@hellosmokers.ro pana la data de 15 iulie 2024
(inclusiv), data postei.
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Prezentul Regulament Oficial a fost redactat, cu respectarea prevederilor Ordonantei de Guvern nr. 99/2000
privind comercializarea produselor si serviciilor de piatd, asa cum a fost ulterior modificata prin Legea nr.

650/2002, semnat si autentificat in prezenta unui Notar Public intr-un exemplar original si mai multe copii
duplicat.

PHILIP MORRIS TRADING SRL
Prin delegat imputernicit
$.85. SERBAN CARMEN LILIANA
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VOLUNTAS LEGIBUS
Oragul Voluntari, Str. Buzéului nr. 1c, Judetul llfov
Tel/Fax: 021.270.59.28/29/0722.301.363
Inregistrat sub nr.1439 in Registrul electronic de evidenta a
prelucrarilor de date cu caracter personal al A.N.S.P.D.C.P.
Licenta de functionare nr.41 /2024

INCHEIERE DE AUTENTIFICARE NR:1886
anul 2024, luna 04, ziua 19

In fata mea, DANIEL-IONEL ARON, notar public, la sediul biroului
s-a prezentat azi, data de mai sus:

SERBAN CARMEN-LILIANA, domiciliatda in Municipiul Bucuresti,
Str.Sold.Zambila Ionitd nr.1, bl.33A, sc.3, et.9, ap.157, sector 2, identificata
prin CI seria RK nr.217780, eliberatd de S.P.C.E.P. Sector 2 la data de
03.10.2018, CNP 2770926511665, in calitate de mandatar al PHILIP MORRIS
TRADING., persoana juridicA roméana, cu sediul social in Oras Otopeni ,str.
Horia, Closca si Crisan nr.83-105,bl Cladirea Ajud.llfov avand Cod de inregistrare
fiscala RO 4888165 si numar de ordine in registrul comertului J23/511/2004
conform procurii speciale autentificata sub nr.45 /09.01.2024 de cétre Notarul
Public Bunea Raluca din cadrul Societdtii Profesionale Notariale
Dragomir/Bunea,

care, dupa ce si-a citit continutul prezentului inscris, a declarat ci i-a
inteles continutul, ca cele cuprinse in act reprezintd vointa sa, a consimtit la
autentificarea prezentului inscris §i a semnat unicul exemplar

In temeiul art. 12 lit. b) din Legea notarilor publici si a activitatii
notariale nr. 36/1995, republicata la data de 19.03.2018,

SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL INSCRIS.
S-a perceput onorariu notarial de 3898 lei si TVA in valoare de 740.62

lei cu OP/2024.
NOTAR PUBLIC,
s.s.. ARON DANIEL IONEL

Prezentul duplicat s-a intocmit in trei exemplare de notarul public Aron
Daniel lonel, astazi, data autentificarii actului si are aceeasi forta probanta ca
originalul




